上 海 建 桥 学 院 教 学 进 度 安 排 表

 2013 ～ 2014       学年度第   二  学期
课程名称：汽车市场营销
班级：汽营B11-1、2

  总学时：48
	日期
	周次
星期
	课   程   内  容
	授课
方式
	上课地点
	作业
布置

	
	
	章
	节
	内     容
	
	
	

	2.27
	1-四
	1
	1、2
	第1章 概论
	讲课
	1348
	课程作业

	
	
	1
	3、4
	第1章 概论
	讲课
	1348
	课程作业

	3.6
	2-四
	2
	1、2
	第2章 汽车市场营销环境分析
	讲课
	1348
	课程作业

	3.13
	3-四
	2
	3、4
	第2章 汽车市场营销环境分析
	讲课
	1348
	课程作业

	
	
	3
	1、2
	第3章 汽车市场分析
	讲课
	1348
	课程作业

	3.20
	4-四
	3
	3、4
	第3章 汽车市场分析
	讲课
	1348
	课程作业

	3.27
	5-四
	
	
	实验一：经济型家庭用轿车市场调研与分析
	实验
	1348
	实验作业

	
	
	4
	1、2
	第4章 汽车消费者购买行为分析
	讲课
	1348
	课程作业

	4.3
	6-四
	4
	3、4
	第4章 汽车消费者购买行为分析
	讲课
	1348
	课程作业

	4.10
	7-四
	
	
	实验二：汽车消费者不同消费需求分析
	实验
	1348
	实验作业

	
	
	5
	
	第5章 汽车市场营销战略
	讲课
	1348
	课程作业

	4.17
	8-四
	
	
	实验三：汽车市场竞争三种基本战略分析
	实验
	1348
	实验作业

	4.24
	9-四
	6
	
	第6章 汽车产品策略
	讲课
	1348
	课程作业

	
	
	
	
	实验四：汽车产品品牌策略分析
	实验
	1348
	实验作业

	5.1
	10-四
	7
	1、2、3
	第7章 汽车定价策略
	讲课
	1348
	课程作业

	5.8
	11-四
	7
	4、5
	第7章 汽车定价策略
	讲课
	1348
	课程作业

	
	
	8
	
	第8章 汽车销售渠道策略
	讲课
	1348
	课程作业

	5.15
	12-四
	9
	1、2、3
	第9章 汽车促销策略
	讲课
	1348
	课程作业

	5.22
	13-四
	9
	4、5
	第9章 汽车促销策略
	讲课
	1348
	课程作业

	
	
	
	
	实验五：汽车产品不同寿命周期阶段促销策略分析


	实验
	1348
	实验作业

	5.29
	14-四
	10
	1、2
	第10章 汽车市场营销策划
	讲课
	1348
	课程作业

	6.5
	15-四
	10
	3、4、5
	第10章 汽车市场营销策划
	讲课
	1348
	课程作业

	
	
	
	
	实验六：制定汽车市场营销活动策划方案
	实验
	1348
	实验作业

	6.12
	16-四
	
	
	《汽车市场营销》课程总复习
	讲课
	1348
	复习题


注：授课方式为讲课、实验、习题课、复习、考核，不够写可续页。
任课教师：汤宇娇
系主任审核：陈永革         教学院长审核：吴庆彪

日期：2014.1.10
日期：2014.1.12            日期：2014.1.14
